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Le titulaire du BTS communication est succeptible d'intervenir dans l'ensemble  Permettre aux étudiants de cette filiere de devenir des spécialistes du

2» BTS COM

des domaines de ka communication interne et externe de l'organisation. Il secteur de la communication, dans 3 poles d'activités, soit:
congoit et organise des opérations de communication publicitaire, évenemen- - Contribution a I'élaboration et au pilotage de la stratégie de
tielle ou relationnelle. Il a également un réle de conseiller et assure une veille communication
opérationnelle. - Conception et mise en oeuvre de solutions de communication
Selon la structure dans laquelle il travaille, ces missions fondamentales se - Accompagnement du developpement de solutions médias et
déclinent de différentes facons. Dans une entreprise, il est chargé de mettre en digitales innovantes
ceuvre la politique de communication interne ou externe au sein d'un service ~ Stages :
de communication. Dans les régies et médias, il construit et vend des offres - 6 semaines en 1 année

. commerciales adaptées aux besoins des annonceurs. En agence de communi- -8 semaines en 2¢ année

cation et agence média, il a un role d'interface entre les annonceurs, les avec la possiblité deffectuer ces stages a I'étranger (ERASMUS+)
créatifs et les prestataires.

L o . Le BTS Communication conduit directement a la vie active.
« S'intéresser au management des entreprises, a leur image et leur stratégie de

communication ainsi qu'a leur environnement économique et juridique.

« Disposer de compétences pour travailler en équipe afin de réaliser des projets.
« Disposer de capacités d'organisation et d'autonomie.

« Disposer de compétences relationnelles propres aux métiers des services et de
la relation client.

Le titulaire du BTS communication peut poursuivre ses études principale-
ment vers la licence professionnelle activités et techniques de communi-
cation et ses multiples spécialités. Certaines licences professionnelles
commerce et métiers de I'édition comportent également des spécialités
en communication qui peuvent intéresser les titulaires du BTS.

« Avoirla capacité d'évoluer dans des environnements numériques et digitalisés. 1| Peut €galement choisir de poursuivre son parcours dans des écoles
« Avoir le o, la rigueur et la créativité pour élaborer des supports de commu-  Spécialisés comme les Instituts Supérieurs de Communication et de
nication Publicité (ISCOM), les Ecoles Francaises des Attachés de Presse et des
- Disposer d'une bonne culture générale dans les domaines de la communica-  Professionnels de la communication (EFAP), I'Institut Supérieur des
Cyde
Par semaine Par semaine de2ans
Culture de la communication 4h 4h 240 h
Langues vivantes 1 3h 3h 180 h
Culture éconmoique, juridique et managériale 4h 4h 240 h
ENSEIGNEMENT PROFESSIONNEL
- Contribution a |'€laboration et au pilotage 4h 4h 240h
de la statégie de communication
- Conception et mise en oeuvre de solutions 4h 3,5h 225h
de communication
- Accompagnement du développement de solutions médias 3h 3h 180 h
et digitales innovantes
Atelier de professionnalisation 6h 6h - 360h
ENSEIGNEMENTS FACULTATIFS vy
- Langue vivante 2 _ 2h 2h 120h
- Entrepreunariat / 2h 2h 120 h | 2
- Accés aux étudiants aux ressources \ 3h 3h = ] — '(
informatiques et documentalres iy : i’ ; = \
INSCRIPTION : / £

Suivant la procédure ParcourSup, étapes a suivre :
Inscrlptlon sur Parcoursup fr (suivant le calendner mis en place)

\. ,‘, - An ner‘le dossier complet alsecrétariat avant la date figurant sur“
‘X site lycee https://lycee2pirae.comss.
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